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ONLINE VERANDERT SICH




MENSCHEN VERBRINGEN IMMER MEHR ZEIT AUF MOBILE
GERATEN UND DAS HAUPTSACHLICH IN MOBILE APPS

Mehr als1von 5 Minuten auf
Mobile Geraten werden in den USA
auf Facebook und Instagram?
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Die Suche ist kein
ublicher Startpunkt bei
der Mobile Nutzung

Menschen
entdecken
Produkte in
Applikationen



VERANDERTE MEDIENNUTZUNG
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Warum ist
Facebook und
Instagram fur

Mobile Werbung
erfekt geeignet?
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Pack like a neat freak. Even if you aren't one.
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VORTEILE VON FACEBOOK & INSTAGRAM
FUR MOBILE WERBUNG & ECOMMERCE
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Context & Effiziente
Platzierung Werbeformate
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FACEBOOK & INSTAGRAM IN OSTERREICH

Total
> 4.5 Mio. Menschen (13+)
> 4.3 Mio. Menschen (18+)
ca. 3.2 Mio. taglich mehrmals

93 % Mobile

61 % Mobile only
36 % Desktop

6 % Desktop only

Stories
> 1.8 Mio. Menschen total
> 1.2 Mio. Menschen taglich
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EXTREME MOBILE NUTZUNG

ferweildauer auf
Mobile Geraten

\ 3 50.6

15 x Minuten
Tag pro Tag*
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MENSCHEN MUSSEN MOBILE ERREICHT WERDEN,
DORT WO SIE SICH AUFHALTEN

2,2 Mrd 1,0Mrd V ki

monatlich aktive monatlich aktive zusatzliche

Menschen Menschen Reichweite
auf Mobile
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CONTEXT & PLATZIERUNG
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Wir mussen halt ein bisschen leiser jubeln.
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Marken & Unternehmen werben
in einem hoch pr|V|Ieg|erten Context

Like - Comment
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Like - Comment - Share
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CONTEXT & PLATZIERUNG

Mein Freund Daniel

Brand-Advertising

Meine Freundin Lindsay
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PLATZIERUNGEN FACEBOOK / INSTAGRAM

Instagram




PLATZIERUNGEN FACEBOOK AUDIENCE NETWORK

1,36 Mrd.
Taglich
aktive Nutzer

Apps
86%

I Apps / Mobile Web / Instant Articles v | AN

ﬁ?ﬂ’
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FACEBOOK TARGETING STUFEN

Demographi 3 annli i
facebook J ’ Eﬁ‘g emographie 18-25, mannlich, Single, Student
@ Geografie Winterthur +25 KM
4 e M Interessen Volleyball, Kino, Open Air, SRF 3
@ Verhalten Samsung Galaxy S8, reist haufig
Q_g)g Verbindungen Nicht Fan unserer Seite
\
facebook ] Kein Website Besucher 30 Tage
Q_g)g Matching
Custom Audiences
Nicht Kunde (Telefon/E-Mail)
facebook
) Lookalike Audiences Q_E%P Matching Website Besucher




CUSTOM AUDIENCES

CRM
Datenbank

Nutzer
Facebook

Ubereinstimmende
Zielgruppe
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Ansprache bestehender Kunden
Interessenten (Retargeting)



LOOKALIKE AUDIENCES

Facebook analysiert die
Profildaten der Nutzer aus der
Datenquelle und erstellt eine
neue Liste mit statistischen

Klonen.
Tagliche Kunden Hochpreis- Kunden, die in den
Kunden letzten 3 Monate
mind. 3x gekauft
haben
"'__und_MenSChen die Ansprache potentieller
ahnlich aussehen Neukunden (Prospecting)
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FACEBOOK TARGETING STUFEN

Standard Audiences Custom Audiences Lookalike Audiences

@' Ansprache a Ansprache @ Ansprache
) @ potentielle @ bestehende @ potentielle
— Neukunden Kontakte Neukunden
-
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WERBEFORMATE

“Wow, ltalien
ist so schon!”
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VIDEO WERBEANZEIGEN
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Videos

Branding / Awareness / Traffic /
Consideration / Conversion

S B 8§ =0 [l 75% @ 12:01
Q i SHOXO) N 3 & =0 [l 59% & 13:39

€ Vorschau

@ Airbnb SEITE GEFALLT MIR

Acceptance starts with all of us.

€ Vorschau Q

SEITE GEFALLT MIR ‘

3 If you enjoy cycling or just enjoy hanging out, you need the
fwesccept new vivoactive HR by Garmin. Learn more now! bit.ly/
1gBRKrq

@OO® Thomas Lacher und 347'477 weitere Personen

Garmin vivoactive HR
|:C7 Gefallt mir D Kommentieren A> Teilen www.Garmin.com/vivoactiveHR Mehr dazu

O0Q% 529
Ub Gefallt mir D Kommentieren Q Teilen




KARUSSELL WERBEANZEIGEN
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Videos

Fotos Text

Branding / Awareness / Traffic
Consideration / Conversion

N B N¢ = [l 44% & 16:22
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LEAD ADS
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Videos Fotos

Leadgenerierung

X
—+

8

20 [l 63% W 14:32

& ®

Claude S. Blatter, Vyacheslav Zamikhovskyy und 18
weiteren Personen geféllt Erklarungsvideo.ch.

g

‘ SEITE GEFALLT MIR ‘

Erklarungsvideo.ch
Gesponsert « £

Bereits ab Fr. 1900.- erhalten Sie bei uns ein individuelles
Erklarungsvideo. Jetzt Preisliste anfordern.

Q37

ANGEBOT EINHOLEN

13 Kommentare * 4 Mal geteilt

nb Gefallt mir C] Kommentieren ﬁ} Teilen

&

Guido Biilow ist mit Robert Giinther von ©
Copenhagen Airport (CPH) (Kastrup) nach
Kahului 71 gereist.




CANVAS (MOBILE ONLY)

D L ——— Cirque du Soleil Paramour soe
Soanacced - G
— Trapeze into the Golden Age of Hollywood with Crque
du Soleil’s musical ht, PARAMOUR
—
n it
L @l

Videos Fotos Text

Branding / Awareness / Traffic
Consideration / Conversion
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COLLECTION (MOBILE ONLY)

eeie WO .. S5 el Lall.ill //% W 11214

€ Vorschau Q

kindling and your favorite ornaments.

Tommy Hilfiger Lowe's Home 2 - n
D : b kmproiement SEITE GEFALLT MIR ‘
| Gesponsert *
iieo::x'vzlgxorvgmizsp the looks straight from the Add festive décor to an unsuspecting place with a bit of twine,
- . . - " l Ry

Videos Fotos Text

Shop this Collection and More

Q0% 1512

@;
Branding / Awareness / Traffic e e
Consideration / Conversion
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GERATEUBERGREIFENDES TRACKING UND RETARGETING
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GERATEUBERGREIFENDES TRACKING UND RETARGETING

Facebook Ads Reporting

repons =  General Metrics: last 7 days (edited) | schedule | | Save | | # Share |

Edit Columns || Add Filters |

Start Date ¢ + End Date & Placement (& Impression Device @ Action Device 6 Website Conversion @ Website Conversion Value | Mobile App Actions ¢ Mobile App Actions Conver

2014-07-12 2014-07-18 _ 81,712 $466,782.49 95,561 $146,561.00

Total Total Total Total

20140712 2014-07-18 Mews Feed on Mobile Devicr iPhone Android Smartphone

Android Tablet
Desktop

iPad

iPhane

iPod

440

164

§180.22
$505.56
5353,054.58
$4,242.00
$7,411.54

$0.00

$0.00
$499.00
$0.00
$13,833.00
$94,384.00

80,00
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Download Prasentation:
Huco.li/lochau



KONTAKT

Hutter Consult AG
Kapellstrasse 6
CH-8355 Aadorf

Tel. +41 52 508 70 10
iInfo@hutter-consult.com

www.hutter-consult.com
www.thomashutter.com

40



mailto:info@hutter-consult.com
http://www.hutter-consult.com/
http://www.thomashutter.com/

